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1. RESUMO EXECUTIVO E DETALHAMENTO DO PROJETO

O projeto Elo das Aguas atua na restauracdo ecoldgica do Cerrado,
integrando recuperacao ambiental, fortalecimento da cadeia produtiva de
sementes e envolvimento de comunidades locais. Com 70 hectares ja
restaurados na Floresta Nacional de Brasilia e 130 hectares em fase inicial na
Reserva Bioldgica da Contagem, o projeto permite o registro de todo o ciclo
da restauragcao. O foco central desta contratacao € documentar o
fortalecimento da cadeia produtiva da restauragao, destacando o
protagonismo das comunidades e a expertise técnica do Instituto Cerrados.

Consulte mais informacgodes sobre o) projeto o) site
https://cerrados.org/elo-das-aguas

2. OBIJETIVO GERAL

Contratagao de servicos técnicos especializados em producao audiovisual
para produzir materiais que comuniquem a expertise do Instituto Cerrados
na restauracao ecoldgica e promovam o fortalecimento da cadeia produtiva
do Cerrado. O foco deve ser o lado social da cadeia, destacando a relacao das
comunidades com o territério e a importancia da coleta e manejo de
sementes nativas como motor de transformacao.

3. INSERGAO NO PROJETO

A producao audiovisual esta inserida no eixo de comunicacao do projeto Elo
das Aguas, que tem como objetivo registrar, divulgar e sistematizar as
metodologias de restauragcao desenvolvidas, além de fortalecer a imagem do
Instituto Cerrados como referéncia técnica. O video institucional devera
comunicar a metodologia e os servicos oferecidos, enquanto o documentario
se dedicara a explicar os processos do projeto com foco nas comunidades e
Nnos impactos socioambientais.

4. PRODUTOS E ATIVIDADES DESENVOLVIDAS

4.1. Video Documentdrio (8 a 10 minutos)

Abordagem narrativa e cinematografica centrada no projeto Elo das Aguas,
evidenciando os processos humanos dentro da restauracao, o fortalecimento
da cadeia de sementes e o impacto socioambiental no territdrio. Destinado a
exibicao publica, festivais e plataformas de streaming.

e Foco: Explicar os processos do projeto evidenciando a cadeia de
restauracao, as pessoas envolvidas e os impactos socioambientais.
Revelar aspectos humanos e territoriais (relagao
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comunidade-natureza, vinculos e trajetorias).
e [Estrutura:

- Narrativa progressiva, organizada a partir da cadeia da
restauracao ecoldégica como eixo central, tendo o Projeto Elo das
Aguas como fio condutor da histéria.

- Paralelismo entre etapas técnicas (coleta de sementes,
beneficiamento, preparo da muvuca e semeadura em campo) e
entrevistas humanizadas.

4.2. Video de Autoridade/Institucional (até 3 minutos)

Material focado em demonstrar a metodologia de restauracao e a autoridade
do Instituto Cerrados. Deve utilizar captacdes realizadas para o produto 4.1,
qgue nao foram utilizadas na montagem final do doc e incluir entrevistas
especificas com atores do Instituto Cerrados. Destinado a parceiros,
investidores e redes sociais.

e Foco: Demonstrar a metodologia de restauragao, divulgar servigcos e
consolidar autoridade técnica. A narrativa deve transmitir
credibilidade, precisao e clareza.

e [Estrutura:
- Abertura: Imagens aéreas do territdrio e infraestrutura.
- Abordagem Técnica: Selecao de sementes, producao de mudas,
plantio e monitoramento.
- Diferencial: Depoimentos de técnicos e coordenadores do
Instituto Cerrados.
- Resultados: Areas em recuperacio e depoimentos de parceiros.

4.3. Estratégia de Distribuicdao e Marketing

Cestao estratégica do plano de marketing do protudo 4.1, incluindo a
coordenacao do plano de comunicagao, curadoria e inscricao em festivais de
cinema.

e [Foco: Maximizar o alcance da obra, consolidar a imagem institucional
e garantir a presenga do projeto em circuitos culturais e educativos.

4.4, Teasers

Producao de O5 (cinco) videos curtos, com duracao de até 60 segundos cada,
otimizados para Reels do Instagram e TikTok.

e Foco: Despertar a curiosidade através de storytelling dinamico,
explorando bastidores, curiosidades da restauracao e pilulas de
depoimentos.

e Estrutura: Edicao agil, legendas dinamicas e ganchos visuais (hooks)

@ www.cerrados.org @ cerrados@cerrados.org @ @institutocerrados e (61) 99625-7214



INSTITUTO

CERRADOS

voltados para alto engajamento.
4.5. Banco de Imagens

Catalogo composto por 30 fotografias de alta resolucao (stills) capturadas
durante as filmagens, focadas na estética documental e técnica do projeto.

e Foco: Documentar a textura do Cerrado, a fisionomia dos personagens
e a plasticidade dos processos de restauracao.

e Aplicacao: Composicao de artes para redes sociais, apresentacdes
institucionais, assessoria de imprensa e materiais graficos (cartazes e
banners).

5. ETAPAS DA RESTAURAGAO A SEREM REGISTRADAS

O processo de restauracao ecoldégica envolve etapas técnicas que devem ser
registradas pela contratada para compor os materiais audiovisuais:

Etapa Possiveis A¢coes e Registros

Preparo do Solo | Controle de espécies invasoras e preparacao da area para
o plantio. Inclui rocada, manejo de invasoras, abertura de
aceiros e preparagao do terreno (ex: queima prescrita).

Coleta e Manejo | Realizada por redes e comunidades locais. Inclui coleta
de Sementes em campo, beneficiamento, armazenamento e
organizacao das sementes nativas.

Semeadura Plantio de mistura de sementes nativas em campo. Inclui
Direta (Muvuca) | preparo da mistura, plantio manual ou mecanizado e
mutirdes coletivos.

Monitoramento | Acompanhamento do desenvolvimento da vegetacao e
indicadores ecoldgicos. Inclui visitas de campo, registros
fotograficos e avaliacdo de crescimento/cobertura vegetal.

Capacitacdes e Atividades com comunidades locais. Inclui oficinas,
Engajamento treinamentos, intercambios e encontros comunitarios (ex:
2 capacitagdes previstas no Assentamento Canaa).

6. FORMATO E ESPECIFICAGOES TECNICAS DOS PRODUTOS

Os arquivos finais devem seguir os seguintes padroes:
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Master: Arquivos em 4K ou Full HD

Web/Social: Versdes otimizadas em .mp4 para Instagram (Reels/Stories) e
YouTube.

Acessibilidade: Arquivos de legendas em formato .srt e versao com legendas
embutidas (burn-in).

7. REQUISITOS TECNICOS DO FORNECEDOR

As empresas proponentes devem comprovar:

e Experiéncia em producao de documentarios e conteudos
institucionais.

e Portfélio com trabalhos socioambientais similares.
Equipe técnica qualificada e equipamentos profissionais (incluindo
drone e captacao de audio).

e Capacidade de trabalho em campo e sensibilidade para lidar com
comunidades tradicionais.

8. CRONOGRAMA FisICO

O cronograma devera ser apresentado pela proponente, contemplando
todas as fases do projeto (pré-producao, producao e pos-producao),
respeitando os prazos estimados abaixo para cada produto:

Periodo
Fase . Meta de Entrega
Estimado

Pré-producao | Mésle?2 Roteiro Final e Plano de Producao
Aprovados.

Producgao Més 3al3 Conclusao de todas as diarias de

(Captacao) campo (minimo 10-12).

Pds-producao | Més 14 a 16 Entrega do Primeiro Corte e Versao
Final dos Videos 1 e 2.

Distribuicao Més17 e 18 Inscricdes em festivais e entrega de
materiais promocionais.

Nota: Embora os produtos tenham tempos de producao distintos, o contrato
total tera duracao de 18 meses, iniciando em Junho de 2026, com todas as
captacdes de campo obrigatoriamente concluidas até o final de 2027.
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9. MARCOS DE ENTREGA E FORMA DE PAGAMENTO

O pagamento sera realizado conforme a entrega e aprovagao dos produtos,
seguindo a légica de marcos financeiros consolidada abaixo:

Marco Descricao das Etapas % do Valor Total

1 Pré-producao (Documentario + Institucional) 15%

2 Producao (Captacao de campo concluida) 35%

3 Pds-producao e entrega final dos videos 35%
aprovados

4 Distribuicao e comprovantes de inscricdées em 15%
festivais

Total 100%

Os pagamentos estao condicionados a aprovacao formal das entregas por
parte do Instituto Cerrados. Entregas parciais nao habilitam o pagamento da
parcela correspondente.

10. FORMA DE ACOMPANHAMENTO E AVALIACAO
O acompanhamento sera realizado por meio de:

e Reunides periddicas de alinhamento com a equipe de comunicacao

do Instituto.

Avaliagao técnica e estética dos produtos entregues em cada etapa.
e Validacao das entregas pela equipe técnica do Instituto Cerrados

como condicao para o faturamento.

1. APRESENTAGAO DE PROPOSTAS

As empresas interessadas deverao encaminhar proposta técnica e financeira

para o e-mail cerrados@cerrados.org com o assunto “Proposta Audiovisual
- Elo das Aguas’, contendo obrigatoriamente:
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1. Apresentacao Institucional e Portfdlio (links de videos similares);

2. Metodologia de Trabalho (detalhando a abordagem narrativa da
cadeia de sementes);

3. Planejamento Financeiro e Temporal Integrado: Um documento
unificado que apresente o Cronograma Detalhado e o Orcamento
Detalhado, respeitando o limite de 18 meses. Este planejamento deve:

e Integrar as fases do projeto (pré-producao, produgao,
pos-producao e distribuicao) com a alocagao de recursos
financeiros e temporais.

Especificar diarias, equipe e equipamentos por fase do projeto.
Incluir uma clausula de flexibilidade operacional que permita
ajustes pontuais no cronograma de diarias € na mobilizacao de
equipes, mediante comunicagao prévia e aprovagcao mutua,
sem exceder o valor total contratado ou o prazo maximo de 18
meses para a conclusao do projeto.

e Demonstrar a distribuicao orcamentaria alinhada aos marcos
de pagamento do TdR.

As propostas devem ser enviadas até 30/04/2026.

12. CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

Sera considerada vencedora a proposta que atenda a todos os requisitos do
Termo de Referéncia e que tenha o MENOR PRECO.

As propostas serao avaliadas com base em:

1. Portfélio (40%): Experiéncia comprovada em projetos socioambientais
e estética cinematografica.

2. Metodologia (30%): Plano de trabalho para os 18 meses de
acompanhamento.

3. Proposta Financeira (30%): Coeréncia de custos frente as entregas e
logistica.

13. REQUISITOS ETICOS E DIREITOS AUTORAIS

e Protagonismo Local: As comunidades devem ser retratadas como
parceiras técnicas e guardias do bioma, evitando esteredtipos.

e Autorizacdo de Imagem: Entrega obrigatdria de todos os termos
assinados (conforme modelos do Instituto Cerrados).

e Propriedade: Todos os direitos patrimoniais sobre os videos e brutos
pertencerao ao Instituto Cerrados.
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14. CONDIGOES GERAIS

Para garantir a seguranca juridica do Instituto Cerrados, aplicam-se as
seguintes condicdes:

e Direitos Autorais e Propriedade: A totalidade do material bruto (B-roll)
editado pertence exclusivamente ao Instituto Cerrados, sem restricoes
de tempo ou territdério para uso institucional, promocional ou
comercial.

e Segurancga e Logistica: A contratada € integralmente responsavel pelo
seguro de sua equipe e equipamentos durante as atividades de
campo.

e Confidencialidade: A contratada obriga-se a manter sigilo sobre dados
sensiveis do projeto e das comunidades envolvidas.

e Multas e Atrasos: Atrasos injustificados na entrega dos marcos podem
acarretar multa de 2% sobre o valor da parcela, salvo em casos de forca
maior ou atrasos causados pela contratante.

e Ajustes: Estdo previstas até 3 rodadas de revisdes por produto na fase
de edi¢ao, sem custos adicionais.
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